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جامعة فيلادلفيا

                    الكليــة: الآداب والفنون

                        القسم: وحدة متطلبات الجامعة المساندة
                         الفصــــــل: الأول من العام الجامعي 2011/2012
	خطـــة تدريـــس المـــادة Course Syllabus

	الـمــــادة: مدخل إلى علم الاتصال
	رمز المادة: 0111140 شعبة (1)

	مستوى المادة: بكالوريوس
	المتطلبات السابقة أو/ والمرافقة:

	موعد المحاضرة:  حثم 9.10 – 10.00 (ش 1)
	الساعات المعتمدة:3


	
	
	 عضو هيئة التدريس
	

	الاسم
	الرتبة الأكاديمية
	رقم المكتب وموقعه
	الساعات المكتبية
	البريد الإلكتروني

	د.يوسف أبو ليلى
	أستاذ مشارك
	31506
	 حثم 11.00 – 12.00 

نر 11.15 – 12.15
	yabu83@maktoob.com


وصف المادة:
عالم اليوم هو عالم الاتصال، وبه اقتربت المسافات وتلاشت الحدود، أمام  تفاعل البشر في ظل وجود الفضائيات والإنترنت وجميع وسائل التواصل الاجتماعي الإلكتروني، وبات علم الاتصال الجماهيري من العلوم المتنامية التي تعم على مسايرة تطور تكنولوجيا الاتصال وتأثيراتها في المجتمعات الإنسانية. ومن هذا المنطلق يسعى هذا المساق إلى تعريف المصطلحات التي تخص علم الاتصال ومبادئه في  مجال الأعلام, وأنشطة الاتصال ووظائف الاتصال الجماهيري وتشكيل الرأي العام، الثقافة والحرب النفسية بحيث يتم الوصول إلى نتيجة فهم أهمية الاتصال والتواصل بين المجتمعات والثقافات المختلفة، ومن هذا المنطلق تتحدد أهداف هذا المساق على النحو التالي:
أهداف المادة:
1. توضيح المفهوم النظري للاتصال. 
2. فهم أهمية الاتصال في الأعلام الحديث.
3. فهم الواقع العملي للاتصال في المجتمعات المعاصرة.
4. توضيح وفهم دور الاتصال في تكوينه علاقات الإنسانية وفي شكل ومضمون التفاعل الإنساني ضمن إطار المجتمعات وبين مختلف الثقافات القديمة والحديثة.
5. بيان وتوضيح مشاكل وصعوبات الأعلام المعاصر وعلاقة ذلك في الاتصال.
6. بيان وتوضيح أسس الإقناع في البيئة الاتصالية.
7. بيان أهمية الإشاعة والدعاية في العملية الاتصالية.
8. أخلاقيات مهنة الإعلامي كمهني اختصاصي بالاتصال.
9. قياس الرأي العام.
10. التسويق والدعاية والإعلان.
مكونات المادة: 
1. الكتب المقررة: 
1. "الاتصال الجماهيري", د. صالح أبو إصبع, ", صالح أبو أصبع, دار البركة للنشر والتوزيع، عمان ط.3، 2010.
2. "الاتصال والأعلام في المجتمعات المعاصرة", صالح أبو أصبع, دار البركة للنشر والتوزيع، عمان ط.6 ، 2010.
2. المواد المساندة:
1. (أشرطة فيديو، أشرطة صوتية): أشرطة صوتية وفيديو مباشرة من الإنترنت لمصادر مختلفة وتعلن في حينها.
2. القراءات الإضافية (الكتب، الدوريات... الخ : أي مجلة أو كتاب له علاقة في الاتصال وستحدد في حينه لكل طالب.

أساليب التدريس:

دراسة و تحليل مصادر من وسائل الاتصال الجماهيري لتطبيق ما يدرس نظريا على ارض الواقع بحيث يتم فهم دور الاتصال الجماهيري في التأثير أو في عكس اتجاه الرأي العام تجاه ظروفه الثقافية و بيئته المحيطة. 
مخرجات أو نتائج التعلم Learning outcomes 
1.  المعرفة والفهم  Knowledge and understanding  ، وتزويد الطالب القدرة على فهم مكونات البيئة الاتصالية ومعرفة العوامل المؤثرة فيها، من أجل فاعلية أكثر للتواصل مع المجتمع الذي يعيش فيه.
2. مهارات الإدراك ومحاكاة الأفكار Cognitive skills   بعد الانتهاء من دراسة المادة سيتمكن الطالب من إدراك أهمية الاتصال وطرق استخدامه حسب نظريات الاتصال والإقناع في الحياة اليومية بالإضافة إلى قدرته على التواصل وبشكل فعال في المجتمع. 

3. مهارات الاتصال والتواصل الأكاديمي (مع المصادر والأشخاص Communication skills )، وتهدف إلى تنمية مهارات الاتصال والتواصل الأكاديمي وغير الأكاديمي (Practical   and/ or professional skills (Transferable Skills)
تنمية المهارات التالية: 

1. الإقناع.
2. التواصل اللغوي والغير لغوي.
3. فهم كل ما يحيط في البيئة الاتصالية ومكوناتها وخصائصها.
4. القدرة على التحليل للمحتوى وعرفة الإشاعات ومقاومة انتشارها بين أفراد المجتمع. 

· أدوات التقييــــم:
· تقارير و/أو أبحاث قصيرة و/أو مشاريع (تحدد في بداية الفصل مع الأخذ بالاعتبار المتغيرات المعاصرة).
· امتحانات قصيرة (2 على الأقل)
· واجبات (تحدد أثاء الفصل)
· تقديم شفوي للأبحاث والتقارير(يتم الاتفاق عليها مع الطلبة)
· امتحانات فصلية ونهائية (حسب التقويم الجامعي)
	توزيع العلامات على أدوات التقييم

	أدوات التقييم
	الدرجة

	الامتحان الأول
	20%

	الامتحان الثاني
	20%

	التقارير و/أو الأبحاث / الواجبات / المشاريع / الامتحانات القصيرة 
	20%

	الامتحان النهائي 
	40 %

	المجموع
	100  %


التوثيق والأمانة الأكاديمية في البحوث والمشاريع
· إكساب الطالب وتعليمه وتدريبه على أسلوب التوثيق مع مراعاة الأمانة العلمية في كتابة التقارير والبحوث والاقتباس وتوثيقها علمياً (مع أمثلة توضيحية)، وإسناد الحقوق الفكرية لأصحابها، والابتعاد عن السطو الأكاديمي Plagiarism. 
توزيع المادة على الفصل الدراسي

	الأسابيع
	المادة الأساسية والمساندة المطلوب تغطيتها
	ملاحظات

	الأسبوع الأول
	· المقدمة / توزيع الخطة / بيان الوظائف والتقارير وطريقه/ كتابة البحث/      الأمانة العلمية/ قانون الجامعة/ والغياب/ ممثل الشعبة
· مقدمة تمهيدية حول المادة العلمية.
	

	الأسبوع الثاني
	· الفصل الأول
· من الاتصال الذاتي إلى الاتصال الجماهيري.
· مفهوم الاتصال وعمليات الاتصال:
· تعريف الاتصال و مستوياته.
· مقومات وسائل الاتصال الجماهيري.
	

	الأسبوع الثالث
	· الاتصال وحجم الجمهور.
· الاتصال من حيث طريقة الأداء.

· عناصر البيئة الاتصالية وخصائص كل منها.
	

	الأسبوع الرابع
	· الفصل الثاني
· مفاهيم الاتصال في التراث العربي.
· تعريف وأهمية الاتصال عند العلماء العرب.
· أنماط الاتصال ووسائله عند العرب.
	

	الأسبوع الخامس

	· الفصل الثالث
· بعض من نماذج الاتصال الشخصي والجماهيري.
· وظائف النماذج و تقييمها.
	

	الأسبوع السادس
	· نماذج عربية لعمليات الاتصال.
	

	الأسبوع السابع
            الامتحان الأول
	· مقارنة النماذج العربية بالنماذج الغربية.
· الفصل الرابع 
· وظائف الاتصال الجماهيري وتشكيل الرأي العام.تأثيرات وسائل الاتصال الجماهيري.
	6 – 14/11/2011 فترة الامتحان الأول

	الأسبوع الثامن
	· تشكيل الرأي العام في المجتمع.

· تأثيرات وسائل الإعلام على الرأي العام.

· استطلاعات الرأي العام.
	

	الأسبوع التاسع
	· منهجية قياس الرأي العام.
· أسلوب استطلاع الرأي.
	

	الأسبوع العاشر
	· نظريات تأثير وسائل الاتصال
	

	الأسبوع الحادي عشر

         الامتحان الثاني
	· الفصل السادس
· الاتصال ألإقناعي.
· الدعاية والإعلان.
	18 – 28/12/2011 فترة الامتحان الثاني

	الأسبوع الثاني عشر
	· العلاقات العامة.

· الرأي العام.
	

	الأسبوع الثالث عشر
	· نماذج وتطبيقات
· الصحفي الجيد. مبادئ وأخلاقيات الإعلاميون
	

	الأسبوع الرابع عشر
	· الحرب النفسية ووسائل الاتصال الرأي العام

· قياس الرأي العام
	

	الأسبوع الخامس عشر


	· نماذج وتطبيقات
· حرب الصور والحرب الدعائية. حرب وسائل الاتصال.  
	

	الأسبوع السادس عشر

         الامتحان النهائي
	· مراجعة المادة
	15-24/1/2012 فترة الامتحان النهائي


حجم العمل الملقى على عاتق الطالب: ما لا يقل عن ساعتين مقابل كل ساعة تدريس.
سياسة الحضور والغياب:

لا يسمح للطالب بالتغيب أكثر من 15% من الساعات المقررة للمادة بدون عذر مرضي أو قهري يقبله عميد الكلية إذ يترتب اعتبار الطالب منسحباً من المادة في حالة قبول العميد للعذر، بينما يمنع من التقدم للامتحان النهائي وتكون علامته في المادة صفراً في حالة عدم قبول العميد للعذر المرضي أو القهري.

المراجع العلمية للمادة      

· الكتـــــــــــب يمكن الرجوع إلى أي كتاب أو مرجع في الأبواب التالية: الاتصال. الحرب النفسية. الدعاية السوداء. الاتصال الجماهيري. الاتصال التجاري. ضبط الجودة في الاتصال. مبادئ وأخلاقيات المراسل الصحفي الصحافة الحديثة. الحرب الإعلامية. حرب الفكر والمعتقد. 
· الدوريات العلمية
· المواقع الإلكترونية Websites 
